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COMO ESTA CONSTRUIDO ESTE LIBRO
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de contacto. Este documento sigue cinco pilares, de la estrategia a la 07 Identidad verbal — tono & las tres voces
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MANIFIESTO DE MARCA

Creemos en una educacion conectada con la industria real. En el talento que aprende haciendo. En
los creadores capaces de mezclar narrativa, innovacion y tecnologia para transformar el mundo.

Vivimos en una nueva era audiovisual. La inteligencia artificial, los contenidos inmersivos, la

BATEG

s : : produccion virtual, el streaming, el gaming, la creacion digital y las nuevas plataformas estan
Barcelona Audiovisual Tech Ecosistema Creativo

redefiniendo la manera en que las personas se expresan y se relacionan.

Barcelona siempre ha sido un lugar donde las ideas se convierten en
cultura. BATEC existe para preparar a quienes liderardan esa transformacion.
Donde el arte, la tecnologia y la creatividad dialogan para imaginar el

futuro. ; . .
I Aqui, las aulas se convierten en platos.

BATEC nace desde ese espz’r 10u. Los proyectos se convierten en empresas.
Las ideas se convierten en experiencias.

Y los estudiantes se convierten en profesionales capaces de crear impacto global.

Somos el punto donde convergen las nuevas formas de crear,

; Somos el latido de una nueva generacion creativa.
aprender y comunicar.

MANIFIESTO DE MARCA



EL ECOSISTEMA

la 63 Ilfla
NGo

nap Id.
Un lalmmtmo.

BATEC conecta educacion, industria y creatividad. Un ecosistema donde
conviven formacion, produccion, investigacion y emprendimiento. No es suma
de partes — es sinergia real.

\\\ «Porque el fuluro no pertenece iinicamente a quienes consumen contenido.
Pertenece a quienes lo imaginan, lo diseian y lo hacen posible.»

INSTITUTO

Formacion reglada y no reglada. FP,

certificaciones, masters.

PRODUCTORA

Produccion audiovisual comercial. Clientes reales.

innovacio

Somos audiovisual.

Somos educaciodn.

EL ECOSISTEMA BATEC

5 ESTUDIOS

Platos broadcast, green screen, musica, podcast y

XR. 3.000 m?.

I+D LAB

Produccion virtual, IA generativa, XR, innovacion

aplicada.

tradicio = NARRGA

Somos tecnologia.

Somos creatividad.



EL LEGADO

De ITES
a BATEC.

Cincuenta anos no son historia — son autoridad. Ites Audiovisual S.L. fue
fundada en 1975 en el Eixample de Barcelona. Lo que empez6 como

escuela técnica se convirtio en referente del audiovisual catalan y espafiol.

BATEC es la evolucion de esa institucion. El mismo ADN, una nueva piel. El
nombre cambia; la vocacion no: preparar a los profesionales que
construyen el audiovisual del manana.

«Cincuenta afios de credibilidad offline, convertidos en un ecosistema para la
proxima generacion creativa.»

1975

HOY

LEGADO

Fundacion de ITES

Eixample, Barcelona. Escuela técnica audiovisual.

Expansion de estudios

Platos de grabacion y equipos broadcast.

Era digital

Video digital, edicion no lineal, produccion HD.

Convergencia

Streaming, contenido online, formacion reglada FP.

1+D & Virtual Production

LED Volume, IA generativa, XR. €1,98M en equipo.

BATEC - El Ecosistema

La marca, el sistema, la nueva era. Batec — e/ latido de Barcelona.

a0 3K €1.98M

DE ITES A BATEC

O L /J 22



ESTRATEGIA DE MARCA

Por “é BATE“ BATEC es una institucion de cincuenta afnos que opera en la frontera de la tecnologia
audiovisual. El nombre lo dice todo: en catalan — la lengua propia de Barcelona — batec

[ J
e xz S t e significa latido. BATEC es el latido de la industria creativa de la ciudad. La herencia y la
° innovacion no estan en tension aqui; su ritmo es la marca.
» PROPOSITO e MISION
Convertir la credibilidad creativa offline de Hacer tangible el legado de cincuenta anos de Ser reconocido como el ecosistema
Barcelona en un ecosistema vivo y funcional BATEC y el ADN creativo de Barcelona—y audiovisual integrado de Barcelona — no
— donde la formacién, la produccion y la convertir esa conviccion en matriculas, una escuela, no un estudio, sino el lugar
tecnologia se retroalimentan. reservas, proyectos e inversion. donde los cuatro convergen.

Yl S Aqui, las aulas se convierten en platos. Los proyectos se convierten en empresas. Las ideas se convierten en experiencias. Y los
estudiantes se convierten en profesionales capaces de crear impacto global. "

PROPOSITO - MISION - VISION



VALORES & PERSONALIDAD

Seis GI!IWIGGI(IIIGS.
Un caracter.

01

02

03

04

05

06

La creatividad como motor del cambio

La tecnologia como herramienta humana

La colaboracion como cultura

La innovacion con proposito

El talento sin fronteras

Barcelona como capital creativa internacional

VALORES -

ARQUETIPO DE MARCA

The Greator - The Sage

El impulso del Creador de hacer las cosas reales, templado por los cincuenta
anos de autoridad ganada del Sabio. BATEC construye y sabe. Aspiracional
sin ser ingenuo; experto sin ser frio.

PERSONALIDAD - MAPEADA EN UN ESPECTRO
Expert |
Warm |
Bold |
Cinematic |

Mediterranean |

Si BATEC fuera una persona: un productor barcelonés de cincuenta afios que todavia ama
el olor del celuloide, dirige una operacion seria, tutela a los jovenes en el sety responde el
CcoTTE0 €N MENOS de cuatro horas.

ARQUETIPO - PERSONALIDAD



POSICIONAMIENTO

NO Una escuela. ) S
NO Un estuaio. innovacio
Un ecosistema.

DECLARACION DE POSICIONAMIENTO

Para creativos, productores e inversores de la industria audiovisual de Barcelona, BATEC tradicié
es el unico ecosistema integrado donde una escuela, cinco estudios, una productora y

un laboratorio de I+D se refuerzan mutuamente — combinando el prestigio de una

institucion de cincuenta afos con la velocidad de conversion de una plataforma

moderna. Donde ESCAC es una escuela de cine y Pinewood es un estudio, BATEC es el

sistema que los conecta.

No competimos como "mejor escuela de cine". Somos duenos de la categoria

ecosistema.
Agilidad, calidad comercial y velocidad del sector privado frente a la financiacion
Blbica No solo innovacion — eso es una startup. No solo tradicion — eso es
Fijan el estandar de conversion-UX. Nosotros lo superamos con estudios reales y un museo. La tension entre ambas, expresada a través de Barcelona,
prueba real. es lo que solo BATEC puede reclamar.

POSICIONAMIENTO - ECUACION DE MARCA



e PILAR 01

O
POL & SOFIA

EL TRANSFORMADOR ASPIRACIONAL

EDAD 17=3%
GEO Cataluiia / Int'l

IDIO ES / EN (bilingie)

v METAS

- Encontrar un programa acreditado
- Trabajar con equipo real de la industria

- Crear portafolio y conseguir trabajo en AV

x FRUSTRACIONES V1

- Sitio hermoso pero inutil
- Sin catalogo, precios ni fechas

- Inscripcion sin salida

JTBD

"Contratar a BATEC para transformarme en un

profesional certificado y empleable en la
industria audiovisual. "

PERSONA PERFIL A

PERSONAS OBJETIVO

PERFLEL A = BZE

PIENSA [CPU]

"¢Es una escuela real o un bootcamp? ;Me ayudara a
conseguir trabajo? ¢Las instalaciones son reales?"

DICE [OUTPUT]

"Quiero trabajar en cine / streaming / VP, pero necesito una

certificacion oficial."

LINEA DE TIEMPO

01Descubrimiento
TikTok, IG, socio FCT

Fuerte impresidén visual de
"MARCA BCN"

CADENA DE PERSUASION

MARCA
Energia BCN

INTERES | >

B2C

VIAJE DE DECISION

02 Consideracion
vs. ESCAC, SAE

Catdlogo claro: precios,
modalidad, fechas

[FRLES

SIENTE [SENSOR]

ASPIRATIONAL_TRANSFORMER.BIN

Aspiracional pero ansioso. Mucha presion por elegir bien
— compromiso de tiempo y dinero.

HACE [MACRO]

Busca en Google "escuela AV BCN", mira TikTok, pregunta
a exalumnos en IG, busca estadisticas de empleo.

03 Decision
valida credibilidad

50 afios de legado,
insignias FP, éxito

exalumnos
< ESTADISTICAS e VALIDACION PROMESA
Empleo Legado Aulas=Platoés

ESTUDIANTES & APRENDICES

04 Accion

se inscribe

Formulario de inscripcion
fluido y segmentado

ACCION

Inscripciodn

O @& j 22



- RaREAR @Eh e [RERSONAS UEIETIEYO o RERFIL B = 32 FILE: EJECUTOR_TRANSACCIONAL.BIN

IE PIENSA [CPU] SIENTE [SENSOR]
"; Tienen los equipos RED/ARRI adecuados? ¢Funcionara la Transaccional, presionado por el tiempo, estresado.
acustica? ¢Puedo confiar en ellos?" Necesita fiabilidad absoluta y sin fricciones.

JAMES & LAURA

EL EJECUTOR TRANSACCIONAL DICE [OUTPUT] HACE [MACRO]

ROL Productores, Dir. Agencia "No necesito un manifiesto, necesito un presupuesto y una Busca "alquiler estudio BCN", escanea de inmediato
i ficha técnica hoy." buscando dimensiones y listas de equipos.

GEO BCN / Internacional

IDIO EN / CA / ES
LINEA DE TIEMPO - VIAJE DE DECISION

v METAS
) ) o 01Descubrimiento 02 Consideracion 03 Decision 04 Accidn
+ Alquilar un estudio para rodar la proxima busqueda directa capacidad técnica calidad y fiabilidad solicita presupuesto
semana g : ! 5 o
Carga rapida, ruta Fotos, dimensiones exactas, Showreel, casos, logos Formulario réapido y pre-
- Encargar contenido de marca inmediata a Estudios equipos, precios cliente (Inditex) rellenado

- Precios y specs técnicas inmediatas
CADENA DE PERSUASIGN
x FRUSTRACIONES V1

: s . ESTADISTICAS VALIDACION CONFIANZA ACCION
- Formularios de contacto genéricos INTERES | > . . > = . >
€1.98M equipo Showreel Logos / rapidez Presupuesto

- Sin fotos de estudios ni listas de equipos

- Cero portafolio / showreels

JTBD

"Contratar a BATEC para ejecutar

impecablemente mi produccion sin fricciones
técnicas ni logisticas. "

PERSONA - PERFIL B B2B - PROFESIONALES & CLIENTES e 05 / 22



e PILAR 01 - PERSONAS OBJETIVO

C)

CARLOS

EL PATROCINADOR ANALITICO

EDAD 55+
ROL Business Angel / Family
0ffice

IDIO ES / CA

v METAS

- Entender la oportunidad financiera
- Evaluar al equipo fundador

- Revisar el respaldo inmobiliario / activos

x FRUSTRACIONES V1

- Faltaban caras humanas (fotos del equipo)

- Sin separacion clara de la experiencia B2C

JTBD

"Contratar a BATEC para un retorno del 10%
TAE, respaldado por bienes raices en Barcelona y
S0 afios de legado.”

PERSONA - PERFIL C

PEREFLL & = ENVERSORES

PIENSA [CPU]

"¢Es seguro? ; Cémo funciona la escala de €2M a €5M?
¢Estan seguros los activos fisicos?"

DICE [OUTPUT]

"Muéstrame las finanzas, el historial del equipo y los
activos tangibles."

LINEA DE TIEMPO - VIAJE DE DECISION

01Descubrimiento 02 Consideracion

enlace desde pitch tesis de inversion

Landing aislada y muy Resumen 5 lineas,
profesional proyecciones de ingresos

CADENA DE PERSUASION

VALIDACION ESTADISTICAS
50 afos / activos 10% TAE / €370K

INTERES =

INVERSORES - ANGEL / FAMILY OFFICE

FILE: PATROCINADOR_ANALITICO.BIN

SIENTE [SENSOR]

Cauteloso, analitico. Busca senales de alerta antes de
comprometer capital.

HACE [MACRO]

Revisa el deck para inversores, comprueba la direccion
fisica, solicita una llamada con Dani.

03 Decision 04 Accion
evalua al equipo due diligence
Fotos reales del equipo, Lead para acceso a NDA /
white paper Data room

CONFIANZA 5 ACCION
Equipo / transp. Deck / 1llamada

e 06 / 22



TONO DE VvOZz

Una voz,
[1es 1egistros.

T1 - MARCA / EMOCIONAL

Aspiracional, célido, energia Barcelona. La voz del
manifiesto.

"Las aulas se convierten en
platos. Los proyectos, en
empresas.”

Pol & Sofia

Un solo tono no puede servir a la vez a un estudiante que suena, a un productor con el
tiempo justo y a un inversor analitico. BATEC habla en tres registros — elegidos segun

quién lee, nunca mezclados en la misma superficie.

T2 - INFORMACIONAL

Concreto, claro, profesional. Bilinglie EN / ES / Eficiente, directo, orientado a la accién. Sin
CA. filosofia.
"Platd Broadcast - 250 m? - 9x8 Solicitar presupuesto - - Ver
m cyclorama - 7 m grid - 4K- programas - - Descargar ficha
ready - desde €1.225/dia." (PDF)
James & Laura Carlos

TOWNG o TRES WOBES (TiL/T2/T3)



@ PILAR 02 - LA V0OZ - MENSAJES & MECANICAS

PILARES CLAVE DE MENSAJES VOCABULARIO - SI / NO GRAMATICA & MECANICAS
El Ecosistema v USAR Caja Titulares en MAYUSCULAS (Anton). Texto en oracion.
Nunca en Title Case en texto corrido.
"Not a school. Not a studio. The system where all four ecosistema platds / soundstages
converge.” Idiomas EN/ES pr.|n0|pal; CA en la capa de marketing.
heartbeat / batec en activo empleabilidad Nunca mezclar a mitad de frase.
Mostrar, No Declarar . ; 2
) : Numeros Tabulares y concretos: €1.225/dia, 250 m?, 92%.
MARCA BCN en directo / on air .u i L,j.a AL _O : ) !
Cada afirmacion respaldada por un artefacto visible — Siempre especificos, nunca adjetivos.
fotos reales, trabajo real, niUmeros reales. x EVITAR CTAs Verbo + flecha: "Solicitar =". Un CTA principal (rojo)
por vista.
Barcelona Es la Marca bootcamp academia-genérica
Puntuacion Raya larga para el ritmo. Punto mono "-" como
Cincuenta anos en el Eixample. La ciudad es el ADN, no el i
: "world-class"-(vacio} solucion-360° sinergia separador en etiquetas y metadatos.
pie de pagina. AP .
Emoji Ninguno en el copy de marca. El punto rojo pulsante @
disruptivo just-a-schoot/-studio

A, . es el Unico "emoji" que usamos.
El Latido en Directo A,

Un ecosistema de produccion activo que se siente —

siempre en antena.

TITULARES A CONSERVAR  Audiovisual, built in Barcelona.” A 50-year legacy. A new era to build. "

"Una escuela. Cinco platos. Una productora. Un laboratorio.”

PILAR 02 - IDENTIDAD VERBAL MENSAJES - VOCABULARIO - MECANICAS e 08 / 22



EL LOGOTIPO

En el corazon
de Barcelona.

= "LATIDO" EN CATALAN
= EL OFICIO DEL AUDIOVISUAL
= EL PROPOSITO ("4 CREATIVES")

JUSTIFICACION DEL DISERNO

BATEC esta fisicamente en el corazon de Barcelona, y en catalan — la lengua de la ciudad — batec
significa latido. El simbolo nace de ahi: dos tiras de pelicula de 35mm que se doblan hasta formar un
corazon. La materia del cine convertida en el organo que late.

La idea se completa en movimiento: las versiones animadas futuras no sélo mostraran el latido —
haran correr la pelicula por las tiras, como si fuera sangre bombeando a través del logotipo. El oficio
audiovisual, literalmente, dando vida a la marca.

legibilidad en formatos pequenos

LAYOUTS APROBADOS - VERSIONES OFICIALES

s@ BATEG

TR
@ & BATEC

BnTEc BnTE BARCELONA AUDIOVISUAL
TECH ECOSYSTEM 4 CREATIVES

BARGELONA AUDIOVISURL
TECH ECOSYSTEM 4 CREATIVES < BARGELONA AUDIOVISUAL




MECANICAS DEL LOGOTIPO

onstruceion, espacio libre & :./.a7i0 minimo.

DIGITAL - 48 px min

' H
. : :
* 0 1 1
BN /< i ‘e & :
. 0 ) ' 2 0 1
0. 2 : : 1 - o ]
. . . i b ¢ B FAVICON - 24 i
* “. - ! . AR £Y & i pX min
* g *
0. 0". : 0‘ .‘ .. :
. i < L :
. i * N i
* ! - * ! ‘e, &
- 1 . ! . 0
i *e ] Q@ N
1 * 1 € R~ 9
* - K
1 * ] . ‘,. " , )
! | s, S IMPRESION - 12 mm min
1 1 @ 2
: 1 x
1 1 0.
F N SN R N Y S N S N H .
la mitad de
la altura del simbolo

CONSTRUCTION - ESPACIO LIBRE - MIN SIZE



VARIANTES DE COLOR & USOS INCORRECTOS

Gomo vive — y como no.

El simbolo funciona en cuatro versiones de color del sistema. La eleccion depende del fondo: maxima legibilidad y contraste siempre. Nunca
se recolorea, deforma ni decora fuera de estas reglas.

REC RED - PRINCIPAL REC RED - POSITIVO BLANCO - INVERSION CARBONO - SOBRE CHAMPAN
Estirar o deformar Reangular o rotar Recolorear fuera del Anadir sombras o brillos Fondo de bajo contraste Encerrar en contenedores

sistema

VARIANTES - VERSIONES - USOS INCORRECTOS



B P THSATRES0ISE =R E S RIOFSEHRIOS S-S SATES AR EAMIATDIES= G0/ IS0IR

sala nsc“ra Una base oscura de sala de control. El champan lleva cincuenta anos de herencia. El rojo
]

nunca es decoracion — es la luz de grabacion, reservada para accion y estado en

E l 7'0].0 eS el T@C. directo. Valores de impresion incluidos.

Black6C 4545C 1788 C
PANTONE Black 6 C PANTONE 4545 C PANTONE
HEX #0ABAGC HEX #DAC5AD HEX

RGB 10 - 10 - 12 RGB 212-197-168 RGB

CMYK 67-60-56-86 CHYK 17-19-40-1 CMYK

CARBONO - FONDO BASE CHAMPAGNE - HERENCIA REC RED o

ESCALA TONAL - REC RED — del mé&s claro (160) al mas oscuro (900)

[ .

200 300 400 500% 600 700
#FFESES #FFB8B8 #FF8A8A #FF5C5C #FF2D2D #EQLEL1E #B81818

tonalizan — son colores Unicos de sistema.

PILAR 03 - IDENTIDAD VISUAL PALETA - PANTONE - ESCALA TONAL

ACCIGN / EN VIVO

800
#901D1D

255

1788 C
#FF2D2D
+ 45 - 45
0-92-82-0

900
#5A1414

% 500 es el REC Red oficial (PMS 1788 C). Los tonos 100-400 solo para fondos sutiles y estados hover; 600-900 para profundidad y sombras del simbolo. Nunca para texto de cuerpo. El champan y el carbono no se

O a2 j 22



e PILAR 63 - EL ROSTRO - PROPORCIONES & ACCESIBILIDAD

Proporcion de uso & /. rcia REC

72%

Carbono base — superficies, fondos
Superficie — tarjetas, paneles, bordes
@ Champan — acentos de herencia, titulares

@ Rojo REC — solo para accién y estado en directo

v EL R0OJO ES PARA

16%

CTAs principales - indicadores REC / en antena - marcadores de seccion - estados activos -

acentos de lectura en vivo

x EL ROJO NUNCA ES

Fondos de navegacion - rellenos grandes - graficos decorativos - texto de cuerpo - estados de

error (usar ambar)

PILAR 03 - IDENTIDAD VISUAL

PROPORCION DE USO

ACCESIBILIDAD - WCAG 2.1 AA

Ia Blanco sobre Carbono
21:1 - AAA v

lﬂ Champan sobre Carbono
13.2:1 - AAA v

Blanco sobre Rojo REC
4.0:1 - AA (large/UI) v
Aa Texto rojo sobre Carbono
5.1:1 — 0K for labels, avoid body

Nunca usar el color como unico indicador — combinar el punto rojo con
una etiqueta de texto (REC, EN ANTENA).

Texto de cuerpo solo en blanco / champan sobre carbono. Min. 16px,
interlineado =1.5.

Estados de foco con anillo champan de 2px; objetivos > 44x44px en
tactil.

WCAG AA O 48 J 22



TIPOGRAFIA

“n g“tn cnnden o dn' Cuatro familias, cada una con un trabajo. Anton grita; Instrument Serif calienta;
un SMSMTTO CO" Serlfa. Inter Tight transporta; JetBrains Mono gestiona la sala de control.

Aa Aa Aa Aa

Anton Instrument Serif Inter Tight JetBrains Mono

JERARQUIA ALTERNATIVAS WEB SEGURAS

Anton - Oswald - Impact - sans-serif

Headll
ea Ine Instrument Serif > Georgia - "Times New Roman" - serif

Inter Tight - Inter - system-ui - Arial - sans-serif

JetBrains Mono - "SF Mono" - Consolas - monospace

Alead line

Body copy sits here.

SISTEMA TIPOGRAFICO - JERARQUIA - ALTERNATIVAS



DIRECCION FOTOGRAFICA

salas reales Sin stock, sin renders para uso principal. Mostrar el ecosistema en uso: platos activos,
|

estudiantes reales en producciones reales, el Eixample fuera de la ventana. Mostrar, no

Equipos reales.

PARA ESTUDIANTES

LAS INSTRLAGIONES, ror

DENTRO.

Salas, especificaciones y equipo que usards como estudiante. Ven a verlas
en una visita.

Reservar una visita > \Ver programas

FOTO HEROE - INSTALACIONES

Iluminaciodn Casting

Tenue, cinematografica. Sombras de carbono Personas reales de BATEC. Espontaneos, en
profundas, luces champan controladas. Fuentes  plena accién, mirando hacia otro lado. Nunca
de luz practicas en cuadro. sonrisas corporativas posadas.

BITEC &

. EQUIPO ‘
1 '

BATEC Hrrore,
M (4]

CIUDAD - FACHADA Ecosystem 4
il == . = Creatives

RETRATO

Composiciodn

Planos generales + detalles de oficio en close-
up. Espacio negativo para superposiciones de
lectura en vivo.

DIRECCION FOTOGRAFICA

DETALLE - OFICIO

EN ANTENA - ESTUDIOS

Gradaciodn

Ligero sesgo calido, contraste filmico, grano
fino. Rojo solo donde es fuente de luz real (REC,
monitores).



ICONOGRAFIA & SISTEMA EN VIVO

La Interfaz es /. sala de control.

MARCADOR DE SECCION

THREE
PATHS

NN - LABEL - DESCRIPTOR

ICONOS UI

© o T @

LECTURA EN VIVO INSIGNIAS DE ESTADO
EIEUER L 11 ee DISPONIBLE
01 / 04
B RESERVADO
PEGATINA CINEMA BLOQUE DE DATOS

!i.'y :'I(m2 !i."'+

Con
cuentagotas.

ICONOGRAFIA - SISTEMA GRAFICO EN VIVO



MOVIMIENTO & VIDEO

se m“e'e comn El movimiento es contenido y ritmico — nunca rebotado. La firma es el pulso: el punto en

antena, el tic del timecode, el contenido que se revela como un corte. Base calmada,

un la/ t idO. acentos nitidos.

ACELERACION & TEMPORIZACION VIDEO & SHOWREEL EL SIMBOLO EN MOVIMIENTO
W BATEG »ee oo = - vt
Aparicion Y BATEC ™ DG
B A-I-E c Barcelona
404 Audiovisual
m Tech
Pulso Ecosystem 4
== (reatives
SHOWREEL - batecv2.web.app - ENTORNO URBANO ErE -
COOKIES "E’%}%’ ﬁ'
Hover
Corte

TEC BBsEI 24805
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DIGITAL / INTERFAZ WEB

La Marea, ¢ panialla.

Web sobre carbono, acentos en rojo REC reservados a la accion, serif Instrument para titulares emocionales y mono para el HUD de timecode. El

sistema vive como producto digital.

BATEC

LAS INSTALACIONES, -

DENTRO.

SALAS ¢ DATOS TECNICOS. s

ES Estudia Crea

BATEG o oo

PARA ESTUDIANTES

LAS INSTRLAGIONES, ror

INSTALACIONES batecv2.web.app

A ass 1 aave

Nosotros ES Estudia Crea

BATEC oo cowe

TC 11:44:47:05 TC 11:44:41:08

ESTUDIOS - batecv2.web.app Esta toma no existe. Yolvamos al control room.

DIGITAL INTERFAZ WEB COMPONENTES



IMPRESION & PAPELERIA

e BATEC

Karim Mejia

CEO - Executive Producer

CREW - ACCESS ALL

Papeleria y merch - aplicacién coherente del sistema en soporte fisico

IMPRESION - PAPELERIA - COLATERAL



SENALIZACION & ENTORNO

Presencia ¢ (o calle.

Fachada en el Eixample: rotulo negro con lockup horizontal y persiana con el patron de corazones de pelicula. La marca ocupa la ciudad — del pixel
al portal.

 BARGELONA AUDIOVISUAL
TEGH ECOSYSTEM 4 CREATIVES

Barcelona
Audiovisual
Tech

FACHADA - BAILEN - BARCELONA

A

IIIGEI.OIIII AUDIOVISUAL

BARCELONA AUDIOVISUAL

TECH ECOSYSTEM 4 GREATIVES TECH ECOSYSTEM 4 GRERTIVES
Barcelona Barcelona
BATEG Enuuiovisual BATEG Enuuiovisual
D H Terh D BHH Tech
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MERCHANDISING

Lievar el latido :.csio.

El simbolo aguanta en bordado, serigrafia y estampacion. Sobre negro, el rojo REC manda; el wordmark Anton acompafa en blanco. Pieza

sobria, oficio visible.

MERCHANDISING - ROPA - SWAG



MARCO DE DECISION

antes de cada decision.

ALINEACION CON LA AUDIENCIA

"sPara cual de los tres — Pol & Sofia, James &
Laura o Carlos — es esto, y habla su registro (T1/
T2/T3)?"

ACCESIBILIDAD

";Es legible, seguro en contraste (WCAG AA),
preparado para bilingle, y usable tanto por quien
tiene prisa como por quien lee con calma?"

Un libro de marca no puede anticipar cada decision. Cuando surja una nueva pregunta

— Una campania, una alianza, una pagina, un producto — pasala por estos cinco filtros.

Si una decision falla uno, falla.

DIFERENCIACION

";Esto refuerza el ecosistema— lo que solo
BATEC puede reclamar — en lugar de competir
como una simple escuela o estudio?"

"¢ Estéa respaldado por algo real — un numero, una
sala, un crédito, cincuenta anos — o solo estamos
declarando?"

AUDIENCE - DIFERENCIACION - SCALE - ACCESS

ESCALABILIDAD

"¢Seguira funcionando en las cuatro unidades, en
tres idiomas, en pantalla y en impresion, dentro de
un ano?"

SUPERA LOS GINGO

- es de marca. Publica.

TRUTH



— latido, en catalan.

innovacidé + tradicidé = MARCA BCN

Impresion del documento

Formato A4 apaisado - margenes automaticos - fondos activados.
Este colofon cierra el libro en pagina par para encuadernacion.
batec.institute - hub.batec.institute - Junio 2026
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